Momentum 15 — Track 1: Medien als Vehikel der Kritik
Paper an.schldge — das feministische Magazin
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Kritische Offentlichkeiten als zentrales demokratiepolitisches Instrument

30 Jahre an.schlage, 30 Jahre feministischer Journalismus

Feministische Medien konnen etwas bewirken. Denn sie waren und sind ein zentra-
les Element feministischer Bewegungen. Damit dienen sie nicht nur der Formulierung
von Forderungen, sondern als szeneinterne Foren auch der Formierung unterschied-
lichster Frauenbewegungen. Sozialer Wandel ist ohne Alternativmedien undenkbar,
ohne mediale Diskussion und Zirkulation sind gesellschaftliche Veranderungen nicht
moglich. Feministischer Aktivismus war deshalb immer darauf angewiesen, mit der
Artikulation der eigenen Anliegen Offentlichkeiten herzustellen. Ob Transparent,
Flugblatt, Slogan an der Wand, klassische Zeitung, Radio, Film und Fernsehen oder
Weblog: Der feministischen Arbeit mit all diesen medialen Mitteln ist es zu verdan-
ken, dass Themen wie hausliche Gewalt oder geschlechtsspezifische Einkommens-
unterschiede inzwischen auch in Mainstream-Medien vorkommen.

Feministische Medien werben aber nicht nur flr gesellschaftliche Alternativen, sie
bieten diese zugleich konkret an: ,Im Spannungsfeld zwischen Autonomie und Insti-
tutionalisierung stellt die feministische Gegendffentlichkeit individuell Mdglichkeiten
bereit, jenseits des neoliberalen Menschenbildes anders zu leben. Sie bleibt zugleich
ein wichtiger Motor fur die Veranderung unzumutbarer gesellschaftlicher Verhaltnisse
wie es fur ihre Vorgangerinnen, die Frauenbewegungspresse und die Publikationen
der autonomen Frauenbewegungen galt, schreibt die Medienwissenschaftlerin Eli-
sabeth Klaus."

Feministische Medien unterscheiden sich auch in der Arbeitsweise vom medialen
Mainstream: ,Feministische Medien sind weiters Experimentierfelder einer alternati-

ven, egalitaren und selbst organisierten Kommunikationskultur und einer an feminis-
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tischen Prinzipien orientierten journalistischen Praxis. Sie erweitern nicht nur die
Agenda medialer Offentlichkeiten um so genannte private Themen und Bereiche, um
in den dominanten politisch-medialen Arenen normalerweise nicht zu Wort kommen-
de und marginalisierte Erfahrungen, Sprecherlnnen und auch Sprechweisen, son-
dern arbeiten auch an anderen medialen Darstellungsweisen und journalistischen
Praxen, die sowohl der Subjektivitdt und Situiertheit der Darstellenden als auch den

Dargestellten als Subjekten und Handelnden Raum geben.*?

Feministische Offentlichkeiten

Feministische Medien sind ein Kristallisationspunkt feministischer Offentlichkeiten,
konstatiert die Medienwissenschaftlerin Brigitte Geiger. Diese feministischen Offent-
lichkeiten ,sind fur Selbstverstandigung, Identitatsfindung, die Entwicklung kollektiver
Handlungsfahigkeit und fir emanzipatorische Veranderungen von zentraler Bedeu-
tung.*®

Das feministische Magazin an.schldge feierte 2014 seinen 30. Geburtstag — als ein-
ziges feministisches Printmedium im deutschsprachigen Raum erscheint es achtmal
im Jahr (bis vor kurzem noch zehnmal pro Jahr). Auch bei der an.schidge-Grindung
ging es nicht nur darum, ein feministisches Medium fir die Kommunikation nach au-
Ren herauszubringen. Es sollte auch ein Informations- und Kommunikationsnetzwerk
fur die Frauenprojektebewegung und die heimische feministische Szene geschaffen
werden. Ziel war es, ein Organ fur die Szene zu etablieren, in dem innerfeministische
Diskurse gefuhrt werden konnten und Uber das Vernetzung, Erfahrungsaustausch

und eine Selbstvergewisserung und -verstandigung der Szene stattfinden sollte.

Frauenpolitische Debatten sollten in an.schldge einerseits abgebildet, andererseits
im Heft zunachst Gberhaupt erst gefihrt werden. Denn feministischen Medien kommt
stets auch die Aufgabe zu, strittigen Themen (Pornografie, Sexarbeit oder auch die
sogenannte ,Kopftuchdebatte sind hier klassische Beispiele), immer wieder aufzu-
greifen, kontrovers zu diskutieren und sich als Redaktion ggf. auch zu positionieren.

Die an.schldge haben dabei immer auch die Funktion einer Chronik, die wichtige
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frauenpoltische Ereignisse kommentiert und die Vielfalt feministischer Stromungen
abbildet.

Positionierung und Parteilichkeit

,Feministische Medienpolitik heil3t Parteilichkeit®, schreibt die Politikwissenschaftle-
rin und langjahrige an.schldge-Redakteurin Gudrun Hauer.* Und weiter: ,Feministi-
sche Medienpolitik heildt parteilich sein, nicht nur fur Frauen, sondern gegen alle
Strukturen, die Frauen in den verschiedensten Lebensbereichen diskriminieren. Und
sie bedeutet auch Parteinahme gegen bestimmte Frauenbilder, die diese Strukturen
aufrechterhalten oder befordern.“ Parteilichkeit ist auch ein zentrales Charakteristi-
kum feministischer Medienarbeit, das die an.schldge-Redakteurin Gabi Horak in ih-
rem Aufsatz ,Feministische Zeitschriften in Osterreich. Feministischer Journalismus
arbeitet nach anderen Qualitétskriterien® nennt. Horak hat darin ausfiihrlich heraus-
gearbeitet, dass feministische Medien dem Objektivitadtsanspruch etablierter Medien
Positionierung und Parteilichkeit explizit entgegensetzen. Denn auch die vermeintlich
objektiv-neutrale Berichterstattung ist stets positioniert und damit subjektiv, und
zeichnet sich durch Androzentrismus wie auch jede Menge anderer blinder Flecken
aus. Dieses Bekenntnis zu Parteilichkeit und Positioniertheit bedeutet allerdings
nicht, dass feministische Journalistinnen der Pflicht zu sorgfaltiger Recherche entho-

ben wéren.

Meldung und Meinung

Feministischer Journalismus hat die in den Mainstreammedien als starr konzipierte
Grenze zwischen Meldung und Meinung infrage gestellt, indem die feministische
Kritik bei der Berichterstattung stets transparent gemacht wird.

Was als ,soft” oder ,hard news"” gilt, wird in feministischen Medien neu definiert, ist
doch auch diese Trennung nur das Resultat einer willkirlichen Setzung, die sich ei-

ner zumeist mannlichen Prioritdtensetzung verdankt. Deshalb gelten auch die gangi-
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gen Kiriterien der Aktualitat und allgemeiner Relevanz langst nicht so uneinge-
schrankt wie in anderen Medien. Stattdessen geht es darum, Themen selbst zu set-
zen. Der berihmte feministische Spruch ,Das Private ist politisch! vor allem auch bei
der Auswahl dieser Themen Niederschlag. So werden etwa Sexualitat oder Mutter-

schaft gleichberechtigt mit z.B. ,harten Wirtschaftsthemen behandelt.

Andererseits gibt es neben diesem Aufgreifen und Analysieren aktueller Ereignisse
und gegenwartiger politischer Entwicklungen auch weiterhin unabhangig von
tagespolitischen Geschehnissen eine intensive Beschaftigung mit Themen, die
klassischerweise einem feministischem Medium zugerechnet werden, beispielsweise
Abtreibung, Hausarbeit, Kérperpolitik. Uber Themen wie Gewalt und sexualisierte
Gewalt gegen Frauen berichten andere Medien vor allem nach entsprechenden
Vorfallen. Feministische Medien berichten kontinuierlich und damit immer wieder
auch Uber Dinge, die sonst nirgends vorkommen. Ein zentraler Aspekt dabei ist,
unmittelbar Betroffene und Aktivistinnen selbst zu Wort kommen zu lassen.
Gleichzeitig haben die an.schldge den Anspruch, ein Nachrichtenmagazin zu sein,
das einen Uberblick Uber die unterschiedlichsten Felder ermdglicht und sowohl Poli-
tik-, Gesellschafts- als auch Kulturthemen verhandelt. Es geht also keineswegs da-
rum, nur sogenannte ,Frauenthemen® aufzugreifen, sondern darum, tatsachlich samt-
liche Themen aus einer feministischen Perspektive zu beleuchten. Denn nahezu je-
des Thema hat bei naherer Betrachtung immer auch feministische Aspekte, das be-
deutet, dass die Implikationen fur Frauen andere sind als fir Manner. Egal ob es z.B.
um Klimakatastrophen, die Finanzkrise, um Fluchtgrinde oder Verscharfungen im
Asylrecht geht: Frauen sind von all diesen Dingen anders betroffen. Und nach wie
vor kommen solche geschlechtsspezifischen Analysen in den etablierten Medien so
gut wie gar nicht vor.

Feministischer Journalismus muss also ganz grundséatzlich unermudlich darauf hin-
weisen, wie langsam Verédnderungen und Verbesserungen vor sich gehen. Wie
schnell frauenpolitische Errungenschaften auch wieder bedroht sein kénnen; wie oft
es sogar wieder Ruckschritte gibt; wie verbreitet Sexismus und Frauenverachtung
weiterhin sind; wie viel Mannergewalt es immer noch gibt. Und wie himmelschreiend
ungerecht die globale Macht- und Ressourcenverteilung ist. Die Kernaufgabe femi-
nistischer Medien besteht also weiterhin schlicht und ergreifend darin, Gerechtigkeit

und Gleichberechtigung zu fordern. Denn es gibt sie noch nicht.



Thementransfer

.Feministische Medien, die solche Themen aufgreifen, 6ffnen Turen im engen Mei-
nungskorridor des publizistischen Male- und Mainstreams®, konstatiert die Medien-
wissenschaftlerin Elisabeth Klaus.® Wer ihnen ,lediglich den Status einer unbedeu-
tenden kulturellen Spielwiese zugesteht, verkennt die Bedeutung feministischer Pro-
jekte fur die Veranderung von Geschlechterbildern, fur die Bereitstellung verquerer

|dentitatsangebote und die Beeinflussung etablierter Medienéffentlichkeit.”

Nicht zuletzt deshalb lassen sich seit der Grindung der an.schldge zum Glick auch
grofde Veranderungen und wichtige Erfolge verzeichnen. Manche Inhalte, etwa In-
formationen Uber Vernetzung und Beratungsangebote haben sich inzwischen ins In-
ternet verlagert oder sind aufgrund der Institutionalisierung feministischer Angebote
wie Frauenberatungsstellen obsolet geworden. Durch Blogs und soziale Netzwerke
werden viele Diskussionen mittlerweile Gber nationale Grenzen hinweg geflhrt. ,Die
einstigen klassischen Bewegungsmedien, die als Sprachrohr einer bestimmten
Gruppe oder Bewegung fungierten, gibt es heute kaum noch. Um die Frauenbewe-
gung ist es ruhig geworden, manche Forderungen sind erfiillt, manche Themen ha-
ben Eingang in den journalistischen Mainstream gefunden, nicht wenige der Akteu-

rinnen von damals haben sich beruflich etabliert®

, schreibt Elisabeth Klaus weiter.
Gerade diese Institutionalisierung zumindest bestimmter feministischer Forderungen
seit den 1970ern und den damit einhergehende Thementransfer in die ,blrgerliche”
Presse zeigen die pragende Rolle alternativer Medien dabei auf. Nachhaltig erinnert
wird in diesem Zusammenhang z.B. die wegweisende Kampagne ,Wir haben abge-
rieben*®.

Die Berichterstattung Uber alternative Rollenbilder fir Frauen und Familienmodelle
jenseits der heterosexuellen Ehe, das Zusammenleben von gleichgeschlechtlichen
Partnerlnnen und Intersexualitat haben es in der Berichterstattung nach und nach
aus der Nische heraus geschafft und sind heute selbstverstandlich Teil der medialen

Vielfalt. Auch Persoénlichkeiten des offentlichen Lebens tragen heute zur Sichtbarkeit
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von Menschen bei, die die Vorstellung eines binaren Geschlechtersystems unterlau-
fen.

Die Vereinbarkeit von Familie und Beruf hat auch in den etablierten deutschsprachi-
gen Medien Platz und ist kein reines ,Frauenthema“ mehr, sondern wird zunehmend
als ein gesamtgesellschaftliches Problem wahrgenommen. Auch Elternschaft selbst
wird zum Politikum: Das Frauenmagazin Brigitte nahm etwa Sarah Diehls Buch ,Die
Uhr, die nicht tickt® zum Anlass eines Dossiers zum Thema gewollte Kinderlosig-

keit'®

. Der Autor Jochen Konig berichtet in einer Serie der Zeit von Co-Elternschaft
jenseits klassischer Familienmodelle!. ,Was bin ich? Neuer Schwung fiir die Gender
Debatte: Wir wihlen unser Geschlecht selbst*, titelte Der Freitag' kiirzlich.

Im Internet wird von grof3en Tageszeitungen mit neuen Formaten experimentiert: Der
Berliner Tagesspiegel betreibt den Blog ,Queerspiegel“ Uber ,LGBTI and friends",
Sueddeutsche.de ,Der_die_das Blog“ zu Feminismus und Genderthemen. Kirzlich
hat das US-amerikanische Vice-Netzwerk ,Broadly“™ lanciert, das auch fiir den
deutschsprachigen Raum — von und fir Frauen — angekindigt ist.

Die Debatte Uber ,regretting Motherhood“ — ein Thema, das friher nur in feministi-
schen Kontexten verhandelbar gewesen ware, schaffte es in zahlreiche Medien,
Kampagnen wie #Aufschrei in sozialen Netzwerken finden durch engagierte Feminis-
tinnnen und Journalistinnen Platz in der Berichterstattung. Und auch geschlechts-
spezifische Problematiken, etwa aktuell Uber die Situation von Frauen in Flichtlings-

unterkiinften sind im tagesaktuellen Journalismus angekommen.

Liucken und Leerstellen

Neben diesen Beispielen fir einen erfolgreichen Thementransfer gibt es aber weiter-
hin enorme Liucken und Leerstellen und einen entsprechend dringenden Bedarf an
kritischer Intervention durch Alternativmedien. Das zeigte anschaulich etwa eine gro-
Re interview-Serie mit Spitzenpolitikerinnen zu Frauenpolitik, die die an.schldge heu-
er Uber mehrere Ausgaben gefuihrt haben. Denn solch eine dezidiert feministische
Analyse der frauenpolitischen Aspekte unterschiedlicher Parteiprogramme leisten

andere Medien schlicht nicht.
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Am Beispiel unseres aktuellen Themenschwerpunkts ,Queerfeminismus & Gewalt*'

zeigt sich allerdings, dass auch ,szeneinterne“ Themen nach wie vor einen wichtigen
Platz im Heft haben. Elisabeth Schwarz von der Wiener Antidiskriminierungsstelle fur
gleichgeschlechtliche und transgender Lebensweisen etwa berichtete im Interview
Uber das Tabuthema Gewalt in lesbischen Beziehungen und lobt die Themenwabhl:
,ich finde es wirklich wichtig, dass ihr das macht. Und dass nicht nur Beziehungsge-
walt angesprochen wird, wobei diese sicher am meisten tabuisiert ist, sondern auch
sexualisierte Gewalt in der Szene, wenn man es Szene nennen kann. Denn auch
das ist ein Thema, das nicht sehr gern gesehen wird.“'® Neben Reportagen, zuletzt
etwa Uber feministische Initiativen in Griechenland, und Kulturthemen (Filmen, Musik,
Literatur, Kunst etc.) nehmen die an.schidge Mehrfachdiskriminierung aufgrund von
Klasse, race oder sexueller Orientierung in den Blick. Neben klassischen feministi-
schen Themen wie Kampf fur faire Entlohnung, das Recht auf Schwangerschaftsab-
bruch und Gewaltschutz sind es mittlerweile Phanomene wie Migration, Globalisie-
rung und Neoliberalisierung, die unter einem feministischem Blickwinkel analysiert
bzw. kritisiert werden mussen. So stellt etwa die Politikwissenschaftlerin Barbara Hol-
land-Cunz fest: ,Der nationalstaatliche Rahmen, die Konzentration auf Aufstiegs-
chancen in akademischen Berufen, Vereinbarkeitsfragen und Probleme der privaten
Arbeitsteilung reichen als Bezugspunkte fur die globalisierten, flexibilisierten, geo-

graphisch polarisierten Frauenarbeits-Verhaltnisse nicht mehr aus.“"

Finanzierung und Forderung

Wahrend aktuell die groRen Medienhauser angesichts der anhaltenden Wirtschafts-
krise um neue Finanzierungsmodelle ringen, tragt feministischer Journalismus das
krisenhafte Moment bereits in sich: An Uppige Einnahmen aus Anzeigeverkaufen ist
nicht zu denken, die knappen Ressourcen bedeuten stets Arbeiten am Limit. Den
Fortbestand der an.schiédge sichern einerseits ehrenamtliches Engagement, anderer-
seits staatliche Férderungen. Allerdings handelt es sich dabei nicht um Presse- bzw.

Publizistikforderung, sondern um Mittel aus frauenpolitischen Fordertopfen.

Aktuell erhalten die an.schldge Fordermittel vom Bundesministerium fur Bildung und

Frauen und dem Magistrat MA 57 (Frauenforderung und Koordinierung von Frauen-
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angelegenheiten) der Stadt Wien, wobei letztere aufgrund der Férderhdhe von zent-
raler Bedeutung fur die Finanzierung des Magazins ist. Einerseits spielen frauenpoli-
tische Forderstellen somit eine unverzichtbare Rolle in der Aufrechterhaltung feminis-
tischer Medien, andererseits waren die an.schlédge aufgrund politischer Machtwech-
sel bereits mit massiven Problemen aufgrund der Kirzung von Geldmitteln konfron-
tiert.

Im Jahr 20000 schaffte die sogenannte Wenderegierung unter der Fuhrung von
Kanzler Wolfgang Schussel das Frauenministerium ab — wenn auch Herbert Haupt
(FPO) als Bundesminister fiir soziale Sicherheit und Generationen offiziell fir die
Frauenagenden zustéandig war —, erst 2003 tibernahm Maria Rauch-Kallat (OVP) die
Frauenagenden mit in das Ministerium fur Gesundheit und Frauen. Die Fordersumme
vom Bund betrug bis zu diesem Zeitpunkt 600.000 Schilling (ca. 43.000 Euro), die
an.schlage verfugten Uber zwei festangestellte und zwei Teilzeit-Mitarbeiterinnen
(mittlerweile sind es nur noch Teilzeit-Mitarbeiterinnen). Diese Summe wurde massiv
gekurzt, zusatzlich trafen das Magazin weitere medienpolitische MalRnahmen: die
Abschaffung des beglnstigten Posttarifs und die Erhdhung der Mindestauslieferung
von 300 auf 1.000 Sttick.

Auch politischen Angriffen waren und sind die an.schldge immer wieder ausgesetzt.
Andreas Kohl (OVP) versuchte bereits 1996, die damals noch bestehende Publi-
zistikforderung zu verhindern, da die an.schldge mit zu Gewalt gegen die Republik
aufrufenden Publikationen kooperieren wurden. Zwischen Marz und Juni 2001 legte
die OVP eine Liste von 250 Vereinen vor, die sich einem parlamentarischen Aus-
schuss zur Verwendung der Fordergelder stellen sollten. Der Verein CheckArt, der
als Herausgeber der an.schldge fungiert, war mit verschiedenen (haltlosen) Vorwdr-
fen von illegaler Finanzierung durch politische Einflussnahme bis hin zum Versto3
gegen das Gleichbehandlungsgesetz konfrontiert. Dieser Ausschuss kam aufgrund

der Neuwahlen im November 2003 jedoch nicht zustande.™

Publizistik- und Presseforderung
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Als Alternative zu Férderungen frauenpolitischer Institutionen bietet sich in Osterreich
die Publizistikférderung an. Um diese kénnen die an.schldge aktuell jedoch nicht an-
suchen, da § 7 Abs.3 Z 2 PubFG besagt, dass sich Forderwerberlnnen dazu ver-
pflichten, ,in dem Jahr, in dem um die Forderung angesucht wird, von keiner anderen
Gebietskorperschaft (Bund, Land, Gemeinden) sonstige Férderungen fur die Druck-
schrift anzunehmen*.'® Zugleich sind die Mittel aus der Publizistikforderung duRerst
gering: 2014 wurden insgesamt 340.000 Euro an 76 Publikationen verteilt.?° Die fe-
ministische Zeitschrift AEP Informationen hat so beispielsweise rund 4.700 Euro er-

halten, malmoe rund 6.200 Euro, die Volksstimme 1.360 Euro.?'

Mit derartigen
Summen ist es nicht oder nur schwer moglich, eine regelmafig erscheinende Print-
zeitschrift, die kaum Uber Werbeeinnahmen und zusatzliche Finanzierungsquellen
verfugt, 6konomisch zu tragen — vor allem ist (ausschlie3liche) ehrenamtliche Arbeit
dafir Voraussetzung. Kritik an der Hohe der Publizistikférderung kommt von ver-
schiedenen Akteurlnnen, unter anderem vom OZV, dem Osterreichischen Zeitschrif-
ten- und Fachmedienverband: ,Die Reform der Publizistikférderung wird seit einigen
Jahren von der Politik angeklndigt, allerdings wurden diesbezuglich keinerlei An-
strengungen unternommen. Ahnlich wie bei der Presseférderung braucht es ebenso
eine deutliche Erhdhung der Publizistikforderung, um die Qualitatssicherung der Zeit-
schriffen und Fachmedien zu gewahrleisten. Journalistische Qualitat wird auch in
Zukunft die Erfolgsformel fur Zeitschriften und Fachmedien sowohl in Print als auch

Digital sein.“??

Die Presseférderung, die in Osterreich Tages- und Wochenzeitungen sowie einzelne
Institutionen wie den Presserat fordert, hat im Jahr 2014 eine Férdersumme von ins-
gesamt 8.687.000 Euro ausgeschittet. Diese Summe hat sich allerdings in den ver-
gangenen zwanzig Jahren halbiert.”® Die Forderungen an Tages- und Wochenzeitun-

gen unterteilen sich in Vertriebsforderung (die etwa auch die wirtschaftlich duf3erst

9 NN: Richtlinien des Publizistikférderungsbeirats. Im Internet: https://www.rtr.at/de/ppf/PubFBeirRL (einge-
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erfolgreiche Kronen Zeitung erhalt), in besondere Forderungen fur Tageszeitungen
und Qualitatsférderung und in Zukunftssicherung. Obwohl die Presseforderung und
die Medienpolitik insgesamt in Osterreich — einem europdischen Staat mit einer her-
ausragend hohen Medienkonzentration — seit vielen Jahren von Expertlnnen kritisiert
wird, herrscht auf diesem Gebiet grotenteils Stillstand®. ,Die Osterreichische Print-
medienlandschaft ist in den vergangenen dreil3ig Jahren, trotz Presseférderung,
durch zunehmende Konzentration im Verlagsbereich gekennzeichnet. Zwar blieb die
Zahl der publizistischen Einheiten in den letzten zehn Jahren stabil, dieser Umstand
ist aber einer Ausweitung der Gratiszeitungen und einer weiteren Konzentration auf

«25

dem Zeitungsmarkt geschuldet*”, ist in einem Evaluierungsbericht der Presseforde-

rung unter der Leitung von Hannes Haas (Universitat Wien) zu lesen.

Die Presseforderung bertcksichtigt auch Mal3nahmen zur Ausbildung in den Medi-
enbetrieben, eine Funktion, die alternative Medien grof3teils unbeachtet und unhono-
riert Ubernehmen. Gerade aufgrund weitreichender SparmalRnahmen und personeller
Ausdinnung in den grofen Medienhausern fungieren alternative Medien zunehmend
als Ausbildungsstatten: Erste journalistische Schritte werden getan, viele Journalis-
tinnen der alternativen Medien wechseln nach einigen Jahren in den kommerziellen
Sektor. Dies trifft auch auf die an.schldge zu: Mehre ehemalige Redakteurinnen bzw.
Kollektiv-Mitglieder arbeiten mittlerweile hauptberuflich als Journalistin in einem

kommerziellen Medienbetrieb.

Initiativen, aber keine Interessensvertretung

Um alternativen und unabhangigen Journalismus zu ermoglichen und zu sichern,
brauchte es somit eine Vielfalt an Mallnhahmen. Entsprechende Forderungen wurden
immer wieder von politischen (basisdemokratischen) Institutionen formuliert, jedoch
fehlt es alternativen Medien — insbesondere feministischen — an einer starken Inte-
ressensvertretung.

Dass es trotz wiederholter Initiativen kaum gelingt, eine kontinuierliche Struktur auf-
zubauen, ist wenig verwunderlich: Aufgrund der prekaren Arbeitsweise bleibt wenig

Zeit (oder Energie) fir Arbeit, die Uber die eigentliche Redaktions- und Offentlich-

** Haas, Hannes: Evaluierung der Presseférderung in Osterreich. Status, Bewertung, internationaler Vergleich
und Innovationspotenziale. Im Internet: https://www.bka.gv.at/DocView.axd?Cobld=50443 (eingesehen am
27.5.2015).
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keitsarbeit hinausgeht. Auch die an.schldge haben im Jahr 2000 zusammen mit AUF
— Eine Frauenzeitschrift einen Verband feministischer Medien gegriundet, engagiert
waren dort unter anderem Der Apfel, Frauensolidaritat, LILA Schriften (mittlerweile
eingestellt) und Nylon (heute: fiber). Gemeinsam wurde ein Protest gegen die Ein-
sparungen und medienpolitischen Entscheidungen der Regierung organisiert — ,Nein
zur Vernichtung feministischer Gegendffentlichkeiten® lautete der Titel eines Protest-
briefs.?® Dieser Verband existiert gegenwartig nicht mehr, auch gibt es keinerlei insti-
tutionalisierten Austausch feministischer Medien im deutschsprachigen Raum bzw. in

Osterreich.

2013 veranstaltete der Verein zur Forderung kritischer Medienarbeit und alternativer
Medien die ,Alternative Medienakademie® und bot so alternativen Medien eine wert-
volle Plattform zur Vernetzung, zum Austausch und zur Weiterbildung. Es waren/sind
dort Aktivistinnen aktiv, die zum Teil schon an der — aktuell nicht aktiven — ,VAZ", der
Vereinigung Alternativer Zeitungen und Zeitschriften beteiligt waren. Diese grundete
sich im November 1990%" und verstand sich als Interessensvertretung freier Print-
medien. Anstold zur Griindung war der Plan, ein eigenes Vertriebssystem aufzubau-
en, was jedoch scheiterte.?® Neben verschiedenen Informationen fiir Medienmache-
rinnen wurden Stellungnahmen verdffentlicht und sogar ein Entwurf fir ein alternati-
ves Presseforderungsgesetz entwickelt. Auch der VAZ kritisierte in einer Stellung-
nahme aus dem Jahr 2000 die Publizistikforderung massiv: ,Dazu ist allerdings zu
sagen, dass die sog. ,Publizistikférderung’ gegenuber der sog. ,Presseforderung’
dermalden unterdotiert ist, dass sie — obwohl fur einzelne Zeitschriften Uberlebens-
wichtig — seit jeher nicht als medienpolitisches Steuerungsinstrument taugt, das die
Entwicklung und Entfaltung gedruckter Medien-Alternativen ermoéglichen wirde. Etwa
150 Zeitschriften werden da mit einem Betrag gefordert, den allein der ,Mediaprint'-

Konzern aus der Presseférderung erhalt.“?°

Das Organisationsteam selbst sieht die neue Etablierung einer Vernetzungs- und

*® vgl. Rudigier, 2008, S. 73.

27 NN: Erklarung zur Konstituierung am 10. November 1990. Im Internet: http://vaz.mediaweb.at/ (eingesehen
am 10.9.2015).

8 Pfoser, Paula: Organizing Medienarbeit. Ein Rlick- und ein Ausblick. Im Internet: http://alternative-medien-
akademie.at/2013/10/organizing-medienarbeit-ein-rueck-und-ein-ausblick/ (eingesehen am 10.9.2015).

? NN: Gemeinsame Erklarung der Medienkonferenz, Im Internet: http://vaz.mediaweb.at/ (eingesehen am
10.9.2015).




Vertretungsarbeit eher pessimistisch: ,Trotz aller Schwierigkeiten und Lucken sind
alternative Medien mittlerweile etabliert. Der technotopische Diskurs (u.a. in Bezug
auf Enzensberger, dem zufolge die ,Bewusstseins-Industrie’ durch alternative/

partizipative Medien unterwandert und Emanzipation erwirkt werden kénne), der in
den 80ern und 90ern noch so manche_n befllgelte, ist einer gewissen Ernlichterung
gewichen. Die Frage, wie Allianzen wiederbelebt werden kénnten, wird ob der ver-
schiedenen Grundvoraussetzungen und mangels eines aktuellen Anlasses wohl

nicht zu einfach zu beantworten sein.“*

30 Pfoser, Paula: Organizing Medienarbeit. Ein Rlick- und ein Ausblick. Im Internet: http://alternative-medien-
akademie.at/2013/10/organizing-medienarbeit-ein-rueck-und-ein-ausblick/ (eingesehen am 10.9.2015).




